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Werberichtlinien (WRL)

Grundsétze

Begriffsbestimmungen

Bereiche der Werbung

Werbung auf Spiel- und Trainingskleidung

Werbung auf Spiel- und Trainingskleidung der Schiedsrichter
Werbung auf Spielausriistungsgegenstdnden streichen
Werbung auf dem Spielfeld und dessen Umgebung
Akustische Werbung

Zusténdigkeiten

Strafbestimmungen

§ 1 Grundsatze
Fir Schiedsrichter der Bundesligen gelten Werberichtlinien (s. § 56 Abs. 3 SpO).
Bei Fernsehibertragungen gelten zuséatzlich die Bestimmungen des Fernsehvertrages.

Im Internationalen Spielverkehr gelten die Bestimmungen von IHF, EHF, DOSB und DSH,
in denen Geltungsbereich, Regelungsinhalte, Verfahren, Geblhren und Sanktionen
verbindlich festgelegt sind.

Werbung ist dem DHB, soweit sie wahrend des vom DHB geleiteten Spielverkehrs
angewandt wird, vor ihrer Benutzung zu melden. Diese Meldung ist gebuhrenfrei.

Es kann fur Firmen und Firmenprodukte geworben werden.

Unzulassig ist eine Werbung, die geltenden Rechtsvorschriften widerspricht, gegen die
guten Sitten verst6Bt, sowie flr politische und religiése Gruppen, mit politischen und
religibsen Aussagen, fur Tabakwaren und deren Hersteller und Handler.

Werbung auf der Spielkleidung ist auch dann unzuldssig, wenn sie die Erkennbarkeit der
Trikotnummern beeintrachtigt.

Die Aufnahme eines Sponsornamens im Vereinsnamen ist unzuldssig. Vereine und
Spielgemeinschaften sind nicht berechtigt, in den beim Registergericht eingetragenen
Vereinsnamen einen Sponsornamen aufzunehmen.

Vertrage zwischen Werbetrdger und werbetreibender Firma ddrfen nicht gegen die
gultigen Werberichtlinien einschlieSlich der in den Fernsehvertragen getroffenen
Werbevereinbarungen sowie gegen Ordnungen und Richtlinien des DHB verstoBen.

Vertrage zwischen Werbetrager und werbetreibender Firma dirfen keine Vereinbarung
beinhalten, die den Werbetrager in seiner Entscheidungsfreiheit einschrdnken oder auf die
Vereins- bzw. Verbandsfihrung Einfluss nehmen.

Der Werbetrager kann das Recht zum Abschluss von Werbevertragen an Dritte vergeben.
Er bleibt in jedem Fall gegentiber dem DHB verantwortlich.

Das Tragen von Werbung darf nicht mit einem persénlichen Vorteil fir Einzelpersonen
(Spieler, Schiedsrichter, Offizielle) verbunden sein. Zahlungen kdnnen nur an den
Bundesligaverein bzw. DHB und nicht an einzelne Spieler, Schiedsrichter oder Offizielle
geleistet werden.

§ 2 Begriffsbestimmungen

Ein Vereinsemblem ist ein Zeichen, das ausschlieBlich vom Verein gefihrt wird und
diesen identifiziert.

Ein Hinweis ist eine Informationsaufschrift, die
a) der Name des Spielers
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b) der Name des Vereins
c) der Name der Heimatstadt des Vereins

sein kann.

(8) Ein Logo ist ein Warenzeichen, das
a) ein Bildzeichen
b) ein Wortzeichen
c) ein kombiniertes Bild-Wortzeichen sein kann.
(4) Ein Herstellerlogo ist ein Logo, das vom Hersteller des Kleidungsstickes auf diesem

angebracht ist und auf ihn oder seine Marke hinweist, sofern es nicht groBer als 15 cm 2
ist. Jedes andere Logo ist ein Werbelogo.

§ 3 Bereiche der Werbung

(1) Geworben werden kann
a) auf der Bekleidung von Mannschaften
b) auf der Bekleidung von Schiedsrichtern

c) auf der Bekleidung des Kampfgerichtes, des Hilfspersonals und der
Markierungshemden der Fotografen

d) auf der Spielausristung

e) auf dem Spielfeld und in dessen Umgebung (Getrankebox, Prasenter, Sanitatskoffer,
Fangnetze hinter dem Tor, usw.)

f)  durch Ansagen in den Sporthallen
g) durch Verteilung von Werbeschriften und Vorstellung beweglicher Produkte

§ 4 Werbung auf Spiel- und Trainingskleidung

(1) Die Festlegung der Werbeflachen obliegt dem Werbetrager und ist in der GréBe nicht
limitiert. Die Sichtbarkeit von Brust- und Rickennummern darf nicht beeintrachtigt werden.

(2) Eine Mannschaft und die dazugehérenden Mannschaftsoffiziellen bilden eine Einheit und
dirfen fir insgesamt acht Werbepartner (Spiel- und Trainingskleidung) werben.

(3) Spieler, die vorschriftswidrige Spielkleidung tragen, dirfen zum Spiel erst zugelassen
werden, wenn die Mangel behoben sind.

§ 5 Werbung auf Spiel- und Trainingskleidung der Schiedsrichter

(1) Vertrage Uber Werbung auf Spiel- und Trainingskleidung der Bundesliga-Schiedsrichter
schlieBt der DHB ab.

(2) Die Festlegung der Werbeflachen obliegt dem Werbetrager und ist in der GréBe nicht
limitiert. Auf Schiedsrichterhosen darf nur auf der Seitenfliche Werbung angebracht und
die Sichtbarkeit des DHB-Abzeichens nicht beeintrachtigt werden.

(3) Das Schiedsrichter-Team bildet eine Einheit und darf fir insgesamt acht Werbepartner
(Schiedsrichter- und Trainingskleidung) werben.

(4) Die Werbung muss bei beiden Schiedsrichtern des Teams hinsichtlich Werbetrager und
Werbeflache identisch sein.

§ 6 Werbung auf Spielausriistungsgegenstéanden
(1) Von dem bei einem Spiel erforderlichen Ausriistungsgegenstanden dirfen nur folgende
mit Werbung versehen sein:
a) Anzeigetafel
b)  Spielberichtsbogen

(2) Werbung auf der Anzeigetafel darf die Erkennbarkeit der Anzeigen (Spielzeit,
Hinausstellungszeiten, Spielstand) nicht beeintréachtigen.
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Vertrage Gber Werbung auf Spielberichtsbogen darf ausschlieBlich der DHB abschlieBen.

Die vom Hersteller angebrachten Aufschriften und Firmenzeichen auf vom jeweiligen
Veranstalter zugelassenen Spielbéllen gelten nicht als Werbung.

§ 7 Werbung auf dem Spielfeld und dessen Umgebung

Auf dem Spielfeldboden ist Werbung zuladssig. Die Gesamtwerbeflaiche auf dem
Spielfeldboden betragt 20 m. Die Linien der Spielflache sowie die Spielflache zwischen
Torraum- und Freiwurflinie dirfen nicht von Werbung bedeckt sein.

Die Oberflacheneigenschaften der Werbeflachen miissen denen des Ubrigen Spielbodens
entsprechen.

Auf der Vorderseite des Zeitnehmertisches ist Werbung zugelassen. Die Werbung darf
Uber die Abmessung des Tisches nicht hinausgehen und ist an der Vorderseite blindig
anzubringen.

Reiterwerbung und Werbung auf der Riickenlehne der Auswechselbénke ist zulassig.

Sofern die mit den Fernsehanstalten getroffenen Vereinbarungen diese Vorschriften tber
Werbung auf dem Spielfeld und dessen Umgebung einschranken, sind die
Vereinbarungen mit den Fernsehanstalten bindend.

§ 8 Akustische Werbung

Lautsprecherdurchsagen und Tonbandeinspielungen zum Zweck der Werbung sind nur vor und
nach dem Spiel sowie in der Halbzeitpause zugelassen. Lautsprecherdurchsagen und
Tonbandeinspielungen nach Torerfolgen und bei Spielzeitunterbrechungen dirfen keine
Werbung enthalten.

§ 9 Zustandigkeiten

Falls der DHB Vertrage Uber Werbung auf Spiel- und Trainingskleidung von Schiedsrichtern
abgeschlossen hat, sind die Schiedsrichter verpflichtet, ihre Tatigkeit im vom DHB oder den
Ligaverbanden geleiteten Spielbetrieb allein in dieser Kleidung durchzufiihren.

(1)

§ 10 Strafbestimmungen

VerstdBe gegen die Werberichtlinien werden geahndet durch:
a) Bescheid der Spielleitenden Stelle bei VerstdBen von Vereinen
b) Bescheid des Schiedsrichterwartes bei VerstdBen von Schiedsrichtern
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